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METHODOLOGIE

Une cible sélective

APERIMETRE GEOGRAPHIQUE
France, Etats -Unis et Chine.

APOPULATION INTERROGEE
un échantillon de 1844 individus*
A Agés de 18 a 65 ans (18 &4 60 ans en Chine ),
A Appartenant au top 20% des revenus les plus élevés
dans chaque pays,
A Tous acheteurs de produits de luxe  (chaussures,
sacs, horlogerie, joaillerie, parfum / beauté).

AMODE DE RECUEIL
A Enquéte r éalisée en ligne du 29 juillet au 6 ao(t
2021.
AUn questionnaire déune dur ®e

* 602 personnes interrogées en France, 604 aux Etats -Unis et 638 en Chine.
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La crise sanitaire a modifié
| e s habit udes ddachat

a amplifié partout le désir

de luxe
Mes habitudes en ce qui concerne La crise sanitaire mda donn®
les achats de produits de luxe ont PLUSenvi e dbdéacheter des
été BEAUCOUP MODIFIE produits de luxe

60
&

46
42
| I
&k

En %- beaucoup modifié
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LE LUXE

UN ART DE VIVRE AU PRESENT
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Pour ses clienteles habituelles,
le luxe reste un style de vie fortement appréecié

LOEXPRESSI ON

UNE VALORISATION AU LE PLAISIR
QUOTIDIEN DOUNE EXPE£RI ENCE RAFFI NEE DOUN STATUT
Le luxe fait partie de ma vie Le luxe, c'est avant tout Le luxe est avant tout I'expression
guotidienne 80% du plaisir 86% d'un statut social 83%
) 9% € 520 @ 87% () s0% £ s7% @ 91% () 2% & s5% @ o1%
Le luxe est une facon de se Avec le luxe, j'aspire & un mode
valoriser soi -méme 85% de vie raffiné 84%
() 75% & s3% @ 91% () 5% EE g5 @ 20%

En %- total correspond
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LE LUXE

une rencontre idéale entre tradition et innovation

LA CREATIVITE

LA TRADITION
RAI SON D8CTRE DU L

UNE GARANTIE DE SAVOIR FAIRE

Le luxe est un secteur tres créatif 86%

Une marque de luxe doit avoir un
passe, une histoire 84%

() son £ 83% @ ss%

() s2% 2 son @ o1%

Le luxe, c'est avant tout des produits qui
crée les nouvelles tendances 83%

Le luxe, c'est avant tout des
savoir -faire qui se transmettent

de génération en génération  80%
() 5% £ s200 @ so%

() 8% Z= sow @ s1%
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o 0 LE LUXE

UN I NVESTI SSEMENT POUR




Le | uxe noest F

seulement un plaisir,
c 0est un |l nvestl s

Acheter des produits de luxe est un
bon investissement a long terme
% Total correspond

% Achetent souvent des produits de luxe
pour les revendre

%

23
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() 7% €& % @ 90%
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La Fr ance est auj our dohui | e pays qui

Parmi les pays suivants, quels sont ceux qui REPRESENTENT LE MIEUX LE LUXE A VOS YEUX

*
* %
*

France — 76 Etats-Unis ] 67 France — 64
ltalie | 34 France | 41 ltalie | 44
Emirats Arabes Unis | 28 Italie | 34 Chine | 30
Etats-Unis_ 26 Angleterre | 19 Angleterre | 30
Angleterre | 16 Emirats Arabes Unis | 16 Allemagne | 26
Japon | 15 Suéde | 15 Suede | 24
Russie_ 10 Allemagne ] 15 Etats-Unis ] 24
Allemagne | 8 Japon | 14 Espagne | 12
Chine | 7 Espagne ] 13 Japon ] 11
Espagne 7 Russie 8 Emirats Arabes Unis | 9
Suéde | 5 Chine | 7 Russie_ 7

En %
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Les notes de luxe les plus élevées
sont attribuées partout a la France

Pour chacun des pays suivants, dites dans quelle mesure vous appréciez ses traditions et sa culture du luxe.
Merci doéattri buer une note de 1 ~° 10
10 signifie que vous | dappr®ci ez beaucoup, 1 signifie que Vv o etsentdenuanderavptrp op®ion e.z

% NOTESENTRE 9 ET 10

I I
3
.

France — 49 Etats-Unis 64 Chine | 49
Italie ] 30 France [ 50 France __ 40
Etats-Unis | 28 Italie 47 Italie | 29
Japon | 28 Angleterre 41 Allemagne | 23
Emirats Arabes Unis | 23 Japon 34 Angleterre | 19
Angleterre | 20 Allemagne 34 Etats-Unis | 17
Allemagne | 11 Emirats Arabes Unis 32 Japon | 15
Chine | 10 Chine 24 Emirats Arabes Unis | 15
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Une attractivité qui se traduit

dans les comportements

C Prés de la moitié disent acheter
regulierement des produits de luxe francais

Avez -vous déja ACHETE DES PRODUITS DE LUXE FRANCAIS

47 48 46
TOTAL TOTAL TOTAL
— OUI — OUI — OUlI
87% 86% 84% . R
Oui, ca m'arrive régulierement
38 Oui, ca m'arrive de temps en
Non, mais j'aimerais le faire
- - 12 B Non, et je n'envisage pas de le
8 L faire
s 4
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La trilogie mode/joaillerie/beauté domine le palmares des categories

Parmi les catégories suivantes, quelles sont toutes celles que

Mode et couture
Bijoux, joaillerie
Parfums
Cuisine, gastronomie
Maroquinerie
Vins et spiritueux
Cosmeétiques
Montres
Séjours a I'hobtel
Immobilier
Arts de la table
Appareils technologiques
fuvres
Automobile
Décoration
Mobilier, design

Instruments d'écriture
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33
37
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les plus associées au luxe francais

43

Parfums
Mode et couture
Bijoux, joaillerie
Montres
Vins et spiritueux
Maroquinerie
Automobile
Tuvres
Appareils technologiques
Cuisine, gastronomie
Instruments d'écriture
Mobilier, design
Décoration
Séjours a I'hétel
Cosmétiques
Immobilier

Arts de la table

% En premier

wwwwwhhhm&_ﬁmo’\lm

VOUS ASSOCIEZ AU LUXE FRANCAIS
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% Toutes les catégories

Parfums
Mode et couture
Bijoux, joaillerie
Vins et spiritueux
Maroquinerie
Cosmeétiques
Montres
fuvres
Cuisine, gastronomie
Mobilier, design
Immobilier
Décoration
Appareils technologiques
Automobile
Arts de la table
Séjours a I'hbtel

Instruments d'écriture
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