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ÅP O P U L A T I O N  I N T E R R O G É E  :  

un échantillon de 1844 individus* 

ÅÂgés de 18 à 65 ans (18 à 60 ans en Chine ),

ÅAppartenant au top 20% des revenus les plus élevés 

dans chaque pays, 

ÅTous acheteurs de produits de luxe (chaussures, 

sacs, horlogerie, joaillerie, parfum / beauté).
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U n e  c i b l e  s é l e c t i v e

ÅP É R I M È T R E  G É O G R A P H I Q U E  :  

France, Etats -Unis et Chine.

ÅM O D E  D E  R E C U E I L  :  

ÅEnquête r éalisée en ligne du 29 juillet au 6 août 

2021. 

ÅUn questionnaire dõune dur®e dõenviron 15 minutes. 

* 602 personnes interrogées en France, 604 aux Etats -Unis et 638 en Chine.
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TOUJOURS AUSSI DÉSIRABLE EN 2021
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LõEXP£RIENCE 

DE LA PANDÉMIE 

A RENFORCÉ LE 

DÉSIR DE LUXE
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30
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L a  c r i s e  s a n i t a i r e  a  m o d i f i é  

les habitudes dõachat, mais 

a  a m p l i f i é  p a r t o u t  l e  d é s i r  

d e  l u x e

En % - beaucoup modifié

Mes habitudes en ce qui concerne 

les achats de produits de luxe ont 

été BEAUCOUP MODIFIÉ

La crise sanitaire mõa donn® 

PLUSenvie dõacheter des 

produits de luxe
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LE LUXE 

UN ART DE VIVRE AU PRÉSENT
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P o u r  s e s  c l i e n t è l e s  h a b i t u e l l e s ,  

l e  l u x e  r e s t e  u n  s t y l e  d e  v i e  f o r t e m e n t  a p p r é c i é  

UNE VALORISATION AU
QUOTIDIEN

LE PLAISIR 
DõUNE EXP£RIENCE RAFFIN£E

LõEXPRESSION 
DõUN STATUT

Le luxe, c'est avant tout 
du plaisir 86%

Le luxe fait partie de ma vie 
quotidienne 80%

En % - total correspond

69% 82% 87% 80% 87% 91%

75% 85% 90%

72% 85% 91%

Avec le luxe, j'aspire à un mode 
de vie raffiné 84%

Le luxe est avant tout l'expression 
d'un statut social 83%

Le luxe est une façon de se 
valoriser soi -même 85%

75% 88% 91%
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L E  L U X E  :  
u n e  r e n c o n t r e  i d é a l e  e n t r e  t r a d i t i o n  e t  i n n o v a t i o n

L A  T R A D I T I O N  :  
UNE GARANTIE DE SAVOIR FAIRE

L A  C R É A T I V I T É  :  
RAISON DõĆTRE DU LUXE

Le luxe est un secteur très créatif 86%

Le luxe, c'est avant tout des produits qui 
crée les nouvelles tendances 83%

Une marque de luxe doit avoir un 
passé, une histoire 84%

Le luxe, c'est avant tout des 
savoir -faire qui se transmettent 
de génération en génération 80%

En % - total correspond

80% 83% 88%

80% 80% 81%

82% 86% 91%

78% 82% 89%



LE LUXE 

UN INVESTISSEMENT POUR LõAVENIR
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Le luxe nõest pas 

s e u l e m e n t  u n  p l a i s i r ,  

cõest un investissement 

Acheter des produits de luxe est un 
bon investissement à long terme

% Total correspond

85%
20

39

23

77% 88% 90%

% Achètent souvent des produits de luxe 
pour les revendre 



LA FRANCE,
EN TÊTE DES ENVIES DE LUXE

02



LE LUXE FRANÇAIS :
UN FORT CAPITAL DõATTRACTIVIT£



15© SOCIOVISION  2021

La France est aujourdõhui le pays qui incarne le mieux le luxe

En %

Parmi les pays suivants, quels sont ceux qui REPRÉSENTENT LE MIEUX LE LUXE À VOS YEUX ?
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France

Italie

Emirats Arabes Unis

Etats-Unis
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Japon
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Espagne

Suède
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Emirats Arabes Unis

Suède

Allemagne

Japon
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France

Italie

Chine
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Allemagne

Suède

Etats-Unis
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Japon

Emirats Arabes Unis

Russie
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L e s  n o t e s  d e  l u x e  l e s  p l u s  é l e v é e s  

s o n t  a t t r i b u é e s  p a r t o u t  à  l a  F r a n c e

Pour chacun des pays suivants, dites dans quelle mesure vous appréciez ses traditions et sa culture du luxe. 

Merci dõattribuer une note de 1 ¨ 10 .

10 signifie que vous lõappr®ciez beaucoup, 1 signifie que vous ne lõappr®ciez pas du tout, les notes interm®diaires vous permett ent de nuancer votre opinion .

49

40
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Chine

France

Italie

Allemagne

Angleterre

Etats-Unis

Japon

Emirats Arabes Unis
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47

41

34

34
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France

Italie

Angleterre

Japon

Allemagne

Emirats Arabes Unis

Chine

% NOTES ENTRE 9 ET 10
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U n e  a t t r a c t i v i t é  q u i  s e  t r a d u i t  

d a n s  l e s  c o m p o r t e m e n t s  
Č P r è s  d e  l a  m o i t i é  d i s e n t  a c h e t e r  

r é g u l i è r e m e n t  d e s  p r o d u i t s  d e  l u x e  f r a n ç a i s

En %

Avez -vous déjà ACHETÉ DES PRODUITS DE LUXE FRANÇAIS?

5 3 4

8 11 12

40 38
38

47 48 46

Oui, ça m'arrive régulièrement

Oui, ça m'arrive de temps en

temps

Non, mais j'aimerais le faire

Non, et je n'envisage pas de le

faire

TOTAL 

OUI 

87%

TOTAL 

OUI 

86%

TOTAL 

OUI 

84%
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L a  t r i l o g i e  m o d e / j o a i l l e r i e / b e a u t é  d o m i n e  l e  p a l m a r è s  d e s  c a t é g o r i e s  

l e s  p l u s  a s s o c i é e s  a u  l u x e  f r a n ç a i s

% En premier
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52

39

41

37

30

38

27
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20

16

9

26

10

14
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8

Parfums

Mode et couture

Bijoux, joaillerie

Vins et spiritueux

Maroquinerie

Cosmétiques

Montres

îuvres d'art

Cuisine, gastronomie

Mobilier, design

Immobilier

Décoration

Appareils technologiques

Automobile

Arts de la table

Séjours à l'hôtel

Instruments d'écriture
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8

8
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4

4

4

3
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2

2

2

1

43

44

44

39

33

37

26

25

24

13

22

7

24

11

14
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9

Mode et couture

Bijoux, joaillerie

Parfums

Cuisine, gastronomie

Maroquinerie

Vins et spiritueux

Cosmétiques

Montres

Séjours à l'hôtel

Immobilier

Arts de la table

Appareils technologiques

îuvres d'art

Automobile

Décoration

Mobilier, design

Instruments d'écriture
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34

38

27

29

21

16

21

15

21

15

18

16

19

24

12

12

Parfums

Mode et couture

Bijoux, joaillerie

Montres

Vins et spiritueux

Maroquinerie

Automobile

îuvres d'art

Appareils technologiques

Cuisine, gastronomie

Instruments d'écriture

Mobilier, design

Décoration

Séjours à l'hôtel

Cosmétiques

Immobilier

Arts de la table

Parmi les catégories suivantes, quelles sont toutes celles que VOUS ASSOCIEZ AU LUXE FRANÇAIS ?

% Toutes les catégories



CULTURE, CRÉATIVITÉ ET QUALITÉ
LES RAISONS DE LõATTRACTIVIT£ FRAN¢AISE
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LA FRANCE : 
UN PAYS QUI FAIT RÊVER


